WARUNKI ZAMIESZCZANIA REKLAM PRZEZ GOOGLE IRELAND
LIMITED (“GOOGLE”)

Niniejsza Umowa (zdefiniowana ponizej) zostata zawarta pomiedzy Klientem - bedacym
zamieszczajgcym reklamy osobg trzecig lub Reklamodawca oraz: (i) strong, ktéra zaakceptowata
warunki niniejszej Umowy w trybie online i jest wymieniona na koncie stworzonym przez Klienta; lub
(ii) podmiotem okreslonym jako “Odbiorca Faktury” na ewentualnej Stronie Tytutowej niniejszej
Umowy, ktoéry podpisuje niniejsza Umowe (“Klient”) - a spotkg Google Ireland Limited
(zarejestrowang pod numerem: 368047) z siedzibg przy 1st and 2nd Floor, Gordon House, Barrow
Street, Dublin 4, Irlandia (“Google”).

1. Definicje

“Dzien Akceptacji” oznacza: (i) dzien, w ktorym Klient zaakceptowat warunki niniejszej Umowy w
trybie online; lub (ii) dzieh akceptacji podany na ewentualnej stronie zawierajgcej podpisy stron
niniejszej Umowy;

“Reklamodawca” oznacza podmiot, ktérego reklamy (stworzone przez niego lub przez osobe trzecig
w jego imieniu) sg udostepniane przez Google zgodnie z postanowieniami niniejszej Umowy, ktory to
podmiot moze zostac okreslony bardziej szczegdtowo na ewentualnej Stronie Tytutowej niniejszej
Umowy o Swiadczenie Ustug;

“Program AdWords” oznacza program reklamowy Google oparty na zasadach aukcji internetowej;
"Umowa" oznacza niniejsze warunki reklamy (w tym Strone Tytutowg i ewentualng strone
zawierajgcq podpisy stron), FAQ i Wskazowki Redakcyjne;

"Tekst" oznacza catg zawarto$¢ reklam (w tym miedzy innymi adresy URL, wszelkie informacje
kontaktowe i/lub inne dane zawarte w tresci reklamy) podlegajace Wskazéwkom Redakcyjnym;
"Wskazowki Redakcyjne" oznaczajg stosowane w Programie (i) wskazowki redakcyjne dotyczace
reklam tekstowych znajdujace sie pod adresem: https://adwords.google.pl/select/guidelines.html; (ii)
wskazowki redakcyjne dotyczace reklam graficznych, znajdujace sie pod adresem:
https://adwords.google.pl/select/imageguidelines.html; oraz (iii) inne wskazéwki redakcyjne dotyczace
réznych rodzajow reklam, znajdujace sie pod danym adresem/danymi adresami URL, przekazywane
Klientowi.

“Dzien Zakonczenia” oznacza ewentualny dzieh, w ktérym strony postanowig rozwigzac niniejszg
Umowe, a wszystkie rodzaje reklam przestang by¢ dostepne;

"FAQ" oznacza najczesciej zadawane pytania dotyczace Programu (w tym, miedzy innymi pytania
dotyczace zasad i bezpieczehstwa, znajdujace sie pod adresem:
https://adwords.google.pl/support/bin/topic.py?topic=26). Pytania FAQ dotyczgce Programu AdWords
znajdujg sie obecnie na: https://adwords.google.pl/support/;

"Obiekt Google" oznacza witryny internetowe, aplikacje, obiekty i/lub inne media bedace wtasnoscia,
obstugiwane lub dostarczane przez Google, za wyjatkiem stron z zawartoscig na Google;

"Partner"” oznacza wtasciciela i/lub operatora Obiektéw Partnera, bedgcego osobg trzecig;

"Obiekt Partnerski" oznacza witryny internetowe, aplikacje, zawartos¢, obiekty i/lub inne media
bedace wiasnoscia, obstugiwane lub dostarczane przez Partnera, na ktérych Google umieszcza
reklamy zgodnie z umowg opisang szczegotowo w internetowym systemie reklamowym i/lub
odpowiednich FAQ;

"Program" oznacza rézne rodzaje ustug reklamowych oferowanych przez Google, opisanych bardziej
szczegbtowo w internetowym systemie reklamowym (w tym miedzy innymi w Programie AdWords)
oraz udostepnionych przez Google zgodnie z postanowieniami niniejszej Umowy;

"Cel" oznacza stowo kluczowe, wykluczajgce stowo kluczowe, kategorie i/lub inne mechanizmy
kierowania; oraz

“Dzien Rozpoczecia” oznacza dzien/ dni po Dniu Akceptacji, ktdre Google okresli jako dzien/dni, w
ktorych strony bedg staraty sie udostepni¢ reklamy Klienta zgodnie z postanowieniami niniejszej
Umowy. Dla unikniecia watpliwosci: Dzieh Rozpoczecia nie moze by¢ ten sam dla wszystkich
rodzajéw reklam.

2. Umieszczanie i kierowanie reklam.

2.1 W odniesieniu do Programu AdWords Google dotozy uzasadnionych staran w celu: (a)
umieszczania reklam Klienta w Obiektach Google; i/lub (b) z uwzglednieniem wyboréw dokonanych
przez Klienta (przy uzyciu internetowego systemu AdWords i/lub poprzez przestanie wiadomosci
elektronicznej do dziatu obstugi klienta Google, w zaleznosci od przypadku), umieszczenia reklam
Klienta na (i) stronach z zawartoscig Google i Partnerow Google; oraz (ii) stronach wyszukiwania
Partneréw Google.
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2.2 Klient moze nabywac inne rodzaje reklam za pomoca internetowego systemu reklamowego.
Reklamy te podlegajg postanowieniom niniejszej Umowy, a Google dotozy uzasadnionych staran w
celu udostepnienia ich w mediach i w sposéb okreslony bardziej szczegotowo w internetowym
systemie reklamowym.

2.3 Jezeli w sposdb wyrazny nie postanowiono inaczej, Klient przyjmuje do wiadomosci, ze Google nie
gwarantuje i nie moze zagwarantowad: (i) umieszczenia, pozycjonowania lub terminéw dostarczenia
reklam lub (ii) liczby ewentualnych wyswietlen, publikacji, konwersji lub kliknie¢ na dowolng reklame
umieszczong na Obiektach Partnerskich lub Obiektach Google lub na stronach z zawartoscig
zamieszczonych na Google lub w dziatach takich obiektow.

3. Tekst i pozycjonowanie

3.1 Klient: (i) na zadanie przekaze Google Teksty dla Programu AdWords na co najmniej trzy (3) dni
robocze przed odpowiednim Dniem Rozpoczecia; (ii) przekaze Teksty dla wszystkich pozostatych
rodzajow reklam w terminie okreslonym w internetowym systemie reklamowym lub podanym w inny
sposo6b przez Google; oraz (iii) zapewni spojnos¢ sformutowan zawartych w Celach, Tekscie,
kierowaniu i na stronach przeznaczenia.

3.2 Klient przyjmuje do wiadomosci i uznaje, ze: (i) pozycjonowanie reklam na Obiektach Google,
stronach z zawartoscig na Google lub na Obiektach Partnerskich (jezeli ma to zastosowanie) odbywa
sie wedtug wytgcznego uznania odpowiednio Google i/lub Partnera; (ii) Google moze zaoferowac ten
sam Cel wiecej niz jednemu reklamodawcy; oraz (iii) reklamy Klienta moga nie by¢ wyswietlane, jezeli
liczba reklamodawcow lub reklam dla danego Celu jest wieksza od liczby dostepnych pozycji
wyswietlania lub jezeli reklamy Klienta nie spetniajg wlasciwych wymagan w zakresie wymaganej
ilosci klikniec.

3.3 W przypadku niektdérych rodzajow reklam, takich jak Program AdWords, po opublikowaniu
kampanii przez Google, Google moze wysta¢ Klientowi wiadomosé elektroniczng informujac Klienta,
ze w ciggu 72 godzin ("Okres Modyfikacji") moze zmodyfikowa¢ opublikowane stowa kluczowe oraz
ustawienia i/lub dokonac¢ innych poprawek. Kampania (w formie przekazanej poczatkowo lub
zmodyfikowanej przez Klienta) zostaje uznana za zaakceptowang przez Klienta z koncem Okresu
Modyfikacji, a Google ponosi odpowiedzialno$¢ wobec Klienta jedynie za rozbieznosci, jezeli Klient
moze udowodni¢, postugujac sie aktualnymi dokumentami, ze Google opublikowat reklamy
niezaakceptowane przez Klienta.

3.4 Klient ponosi wytaczng odpowiedzialnos¢ za wszystkie: (i) Cele; (ii) Teksty stworzone przez lub dla
Reklamodawcy (na zgdanie Reklamodawcy); (iii) zawartos¢ domeny lub strony docelowej, ktéra
ukazata sie po kliknieciu na Tekst adreséw URL; oraz (iv) reklamowane ustugi i produkty (zwane
tacznie "Ustugami Reklamodawcy").

3.5 O ile nie postanowiono inaczej, Google i/lub Partnerzy maja prawo w kazdym czasie odrzucic lub
usung¢ dowolng reklame, Tekst i/lub Cel z dowolnej przyczyny lub bez przyczyny. Ponadto Google
moze modyfikowac rozmiar i/lub format reklam (i) w zakresie zasadnie wymaganym w celu
zapewnienia zgodnosci ze specyfikacjami technicznymi i/lub zasadami dotyczacymi Obiektow Google
lub Obiektow Partnerskich (w tym miedzy innymi modyfikowania reklam obrazkowych w sposéb
okreslony w niniejszej Umowie); i/lub (ii) w przypadku, gdy Klient upowaznit Google do ogdinej
optymalizacji skutecznosci kampanii.

3.6 Klient zezwala Google na korzystanie z automatycznego oprogramowania w celu wyszukiwania i
analizowania witryn internetowych powigzanych z Ustugami Reklamodawcy, aby umozliwi¢ Google
dokonanie oceny jakosci reklam i realizacji celéw. Klient moze w sposéb wyrazny wycofac¢ sie z takiej
oceny w sposob okreslony przez Google.

4. Obiekty Partnerskie. Nawet, jezeli reklamy Klienta zostang umieszczone w Obiektach
Partnerskich, Klient zobowigzuje sie kierowa¢ do Google wszelkg korespondencje dotyczaca reklam
Klienta umieszczonych w Obiektach Partnerskich. Ponadto, w przypadku umieszczenia reklam Klienta
w Obiektach Partnerskich, Klient przyjmuje do wiadomosci i wyraza zgode na to, ze w wyniku
umieszczenia reklam, Partner (Partnerzy) zyskajg dostep do zawartosci reklam, w tym (miedzy
innymi) do obrazéw i URL, danych kontaktowych oraz innych informaciji, ktére mozna uzyskac¢ za
posrednictwem URL, jak rowniez do danych dotyczacych zapytan i klikniec.

5. Niedozwolone korzystanie. Klient nie bedzie: (i) nielegalnie korzystat z Programu, w tym, nie
ograniczajac ogolnego charakteru tego postanowienia, Klient nie bedzie pozorowat zabronionych lub
nieprawidtowych kliknie¢ na reklamy Klienta lub reklamy oséb trzecich, nie bedzie réwniez wykonywat
zabronionych lub nieprawidtowych kliknie¢ na reklamy Klienta lub reklamy oséb trzecich, w tym przy
uzyciu robotéw lub innych zautomatyzowanych narzedzi do zadawania pytan lub generowanych przez



komputer procesoéw wyszukiwania, przy pomocy niedozwolonych ustug / oprogramowania w zakresie
optymalizacji wydajnosci wyszukiwarek, i nie bedzie zezwalat na takie dziatania osobom trzecim; (ii)
korzystat z zautomatyzowanych sposobdéw, metod poszukiwania lub innych metod wyszukiwania
danych w celu uzyskania z Obiektéw Google dostepu do informacji zwigzanych z reklama,
gromadzenia takich informaciji i zadawania pytan w tym zakresie, chyba, ze Google zezwoli na to
wyraznie na pismie;(iii) reklamowat substanciji, ustug, produktéw ani materiatow, ktére naruszajg
przepisy prawa i regulacje obowigzujace w kraju, w ktérym sg wyswietlane, zamieszczane lub w inny
sposob udostepniane reklamy Klienta; (iv) postepowat niezgodnie ze specyfikacjami technicznymi,
Wskazdéwkami Redakcyjnymi i wszelkimi innymi zasadami, w tym z Politykg Prywatnosci
Google(www.google.pl/privacy.html) i Wytycznymi w sprawie Znakéw Towarowych
(www.google.pl/permissions/guidelines.html) publikowanymi w ramach Obiektéw Google i
podlegajacymi okresowym zmianom; (v) prowadzit innej dziatalnosci gospodarczej, ktéra zgodnie z
prawem jakiegokolwiek stanu lub kraju, w ktérym reklama jest dostepna, bytaby nielegalna lub
zakazana; (vi) zamieszczat w ramach reklam Klienta odnosnikéw do jakichkolwiek witryn
internetowych, chyba, ze zawarto$c¢ tych witryn wigze sie ze Celem Klienta (Celami Klienta) lub z
Tekstem; oraz (vii) uzywat na jednej stronie z wynikami wyszukiwania kilku odnosnikéw
umieszczonych w reklamach do przejscia do tej samej lub podobnej strony, i nie zezwoli na takie
dziatania osobom trzecim.

6. Platnosé, ceny i sprawozdania. Jezeli bedzie istniat taki wymog, Klient, na ewentualnej stronie
tytutowej Umowy w sprawie reklamy w Google lub w internetowym systemie reklamowym okresli
maksymalna kwote, jakg moze przeznaczy¢ na reklamy (“Budzet w ramach Umowy”). Dla
unikniecia watpliwosci - okreslajac Budzet w ramach Umowy, Klient nie zobowigzuje sie do wydania
catego Budzetu w ramach Umowy. Klient jedynie poinformuje Google, Zze nie zamierza przekroczy¢
kwoty okreslonej w Budzecie w ramach Umowy. Klient ponosi i bedzie ponosit wytgczng
odpowiedzialnos¢ jedynie za zaptate kwot do wysokosci okresdlonej w Budzecie w ramach Umowy.
Klient zaptaci (lub spowoduje, ze odpowiednia osoba trzecia zaptaci) Google, zgodnie z modelem
wyceny majacym zastosowanie do rodzaju reklam wybranego przez Klienta przy uzyciu internetowego
systemu reklamowego. Google wraz z Klientem ustalg sposéb zaptaty oraz zapiszg poczynione przez
siebie ustalenia na ewentualnej stronie tytutowej Umowy w sprawie reklamy w Google lub w
internetowym systemie reklamowym. Kwoty podane w niniejszej Umowie nie zawierajg VAT, chyba,
ze wyraznie podano inaczej. Klient zaptaci wszystkie kwoty (w tym VAT, (jesli ma zastosowanie) oraz
wszelkie inne nalezne podatki i optaty natozone przez organa wtadzy) w sposéb uzgodniony przez
strony. O ile strony wyraznie nie postanowig inaczej, faktury nie bedg wystawiane. W przypadku
niedokonania ptatnosci w terminie, Google moze naliczy¢ odsetki w wysokosci 2% rocznie powyzej
stopy bazowej obowigzujgcej w Barclays Bank PLC, za okres od daty ptatnosci do daty faktycznej
zaptaty, przed wydaniem orzeczenia lub w terminie pézniejszym. Google moze zmieni¢ cene
minimalng w kazdym czasie. Optaty beda naliczane wytacznie na podstawie danych znajdujgcych sie
w posiadaniu Google. Google zapewni Klientowi chroniony hastem dostep do catodobowego
internetowego systemu sprawozdawczosci, co umozliwi Klientowi monitorowanie swojej kampanii.
Ewentualne zwroty zalezg od uznania Google i mogag mie¢ wytgcznie forme dodatkowego budzetu
marketingowego na korzystanie z Obiektéw Google.

7. Oswiadczenia i zapewnienia. Klient oswiadcza i zapewnia, ze (i) wszystkie informacje przekazane
Google przez Klienta sa kompletne, prawidtowe i aktualne; (ii) dysponuje wszelkimi niezbednymi
prawami, aby zezwoli¢ Google i Partnerom Google na (w zaleznosci od przypadku) uzywanie, hosting,
przechowywanie w pamieci podrecznej, trasowanie, przechowywanie, kopiowanie, modyfikowanie,
dystrybucje, zmiane formatu, powielanie, publikowanie, wyswietlanie i transmitowanie reklam Klientow
(w tym Celdw i wszystkich Tekstow) ("Korzystanie™); oraz, ze (iii) Korzystanie zgodne z warunkami
niniejszej Umowy, reklamy (w tym Cele i caty Tekst), witryny internetowe lub strony, na ktére mozna
wejs¢ za posrednictwem reklam Klienta (w tym Serwisy Reklamodawcy dostepne tg drogq) nie beda:
(a) naruszaty ani zachecaty do naruszenia przepiséw prawa, obowigzujacych regulacji ani kodeksow
(w tym, polskiego kodeksu etyki reklamy) oraz wszelkich rownowaznych kodekséw reklamy w
jakiejkolwiek innej jurysdykcji); (b) naruszaty praw wiasnosci intelektualnej osdb trzecich ani zawieraty
tresci o charakterze szkodliwym, obrazliwym, obscenicznym, grozb lub oszczerstw. Kazda ze stron
zrzeka sie praw przystugujacych jej wobec drugiej strony w zakresie odwiadczenh i zapewnien
(pisemnych lub ustnych), ktére nie zostaty wyraznie wymienione lub okreslone w niniejszej Umowie.
Postanowienia niniejszego punktu nie stanowig podstawy do ograniczenia lub wytgczenia
odpowiedzialnosci ktorejkolwiek ze stron z tytutu oszustwa.
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8. Zwolnienie z odpowiedzialnosci. Klient zwolni z odpowiedzialnosci Google, agentéw, podmioty
stowarzyszone, dyrektorow, cztonkéw wiadz, pracownikéw i Partneréw Google (“Osoby Zwolnione z
Odpowiedzialnosci”), oraz podejmie sie ich obrony w przypadku odnotowania przez Osoby
Zwolnione z Odpowiedzialno$ci jakichkolwiek roszczen, strat, zobowigzan, wydatkow, szkdd i kwot w
wyniku zawartych ugdd (w tym kosztow obstugi prawnej i innych kosztow), w zwigzku z naruszeniem
przez Klienta postanowien punktéw 3.3, 5 lub 7 niniejszych Warunkéw Zamieszczania Reklam.
Niniejsze zobowigzanie do zwolnienia z odpowiedzialnosci odszkodowawczej bedzie obowigzywato
tylko, jezeli Google: (a) niezwtocznie poinformuje Klienta o roszczeniu; (b) udzieli Klientowi
odpowiednich informacji oraz bedzie z nim wspotpracowat przy obronie przed takim roszczeniem; i (c)
przekaze Klientowi petng kontrole i nadzér nad obrong zwigzang z takim roszczeniem i ugodg zawartg
w ramach rozstrzygniecia danego roszczenia. Osoby Zwolnione z Odpowiedzialnosci mogg przystapic
do obrony wraz z wybranym przez siebie doradca prawnym i na wtasny koszt.

9. Ograniczenie odpowiedzialnosci. W zakresie dozwolonym polskim prawem, odpowiedzialno$é
stron podlega nastepujacym ograniczeniom: (i) catkowita odpowiedzialnos$¢ kazdej ze stron wobec
drugiej strony wynikajgca z umowy lub zwigzana z czynem niedozwolonym ogranicza sie do kwoty
zaptaconej lub ptatnej przez Klienta na rzecz Google na podstawie niniejszej Umowy; (ii) zadna ze
stron nie ponosi odpowiedzialnosci wynikajgcej z umowy lub zwigzanej z czynem zabronionym z tytutu
oswiadczen, w tym oswiadczen ztozonych przed podpisaniem umowy (chyba ze s3 to fatszywe
oswiadczenia ztozone), ani odpowiedzialnosci innego rodzaju wynikajgcej z niniejszej Umowy lub z nig
zwigzanej za jakakolwiek utrate zyskow (w tym, miedzy innymi, za utrate przychoddéw, kontraktéw,
transakcji lub spodziewanych oszczednosci, utrate dobrego imienia lub reputaciji), niezaleznie od tego,
czy strony w dniu zawarcia Umowy braty pod uwage mozliwo$¢ poniesienia strat i czy dana strona
poniosta straty na podstawie postanowienh niniejszej Umowy, jakichkolwiek spraw z niej wynikajacych
lub w zwigzku z nimi. Ograniczenie odpowiedzialnosci stron, o ktérym mowa w niniejszym punkcie 9
nie ma zastosowania do obowigzkéw stron, o ktérych mowa w punkcie 6 (Ptatnos¢, ceny i
sprawozdania), punkcie 8 (Zwolnienie z odpowiedzialnosci) lub punkcie 10 (Poufnos$¢).
Odpowiedzialnos¢ ktérejkolwiek ze stron za Smier¢ lub uszkodzenia ciata spowodowane niedbalstwem
strony nie podlega ograniczeniu za podstawie niniejszego punktu 9.

10. Poufnosé. 10.1 Z zastrzezeniem punktéw 10.2 i 10.3 ponizej, w okresie obowigzywania niniejszej
Umowy oraz przez dwa lata od jej wygasniecia, zadna ze stron ujawni Informacji Poufnych drugiej
strony osobie trzeciej bez uprzedniej pisemnej zgody (w tym w formie wiadomosci e-mail) poza
okolicznosciami przewidzianymi w niniejszej Umowie. Hasta Klienta bedg traktowane jak jego
Informacje Poufne, za poufnos¢ korzystania, z ktérych bedzie on ponosit wylgczng odpowiedzialnosé,
podobnie jak za korzystanie przez osoby trzecie z internetowych rachunkéw Klienta. "Informacje
Poufne" obejmujg (i) reklamy (w tym Cele i Teksty), przed publikacja; (ii) warunki niniejszej Umowy;
oraz (iii) wszelkie inne informacje o Programie lub dostepie do technologii przed ich podaniem do
wiadomosci publicznej przekazane Klientowi przez Google i w chwili ujawnienia okreslone na pismie
jako poufne lub chronione prawem wiasnosci. Nie obejmujg one natomiast informac;ji, ktore
przedostaty sie do wiadomosci publicznej w innych okoliczno$ciach niz z winy strony lub tez (a)
zostaly opracowane niezaleznie, bez dostepu do Informacji Poufnych strony; (b) zostaty zgodnie z
prawem przekazane przez osoby trzecie; lub (c) podlegaty ujawnieniu z mocy prawa lub na zadanie
organu wiadzy.

10.2 W przypadku Klienta, bedgacego osoba trzecig zamieszczajaca reklame, upowaznia on Google do
udzielenia Reklamodawcy, bedagcemu ustugobiorca Klienta, lub innej osobie trzeciej zamieszczajgcej
reklame, wskazanej przez Reklamodawce, dostepu do i prawa korzystania z internetowego konta
reklamowego Reklamodawcy.

10.3Klient przyjmuje do wiadomosci i uznaje, ze Google moze dzieli¢ sie Informacjami Poufnymi
Klienta: (a) z zamieszczajgca reklamy osobg trzecig wskazang przez Klienta lub z Reklamodawcg
bedacym ustugobiorcg Klienta, odpowiednio do przypadku; lub (b) z jakagkolwiek spotkg holdingowa
Klienta lub podmiotem zaleznym Klienta lub z jakimkolwiek podmiotem zaleznym spétki
holdingowej Klienta. 10.4 Klient przyjmuje do wiadomosci i uznaje, ze informacjami o karcie
kredytowej Klienta i informacjami o ptatnosciach dokonywanych przez Klienta na rzecz Google,
Google moze dzieli¢ sie ze spétkami pracujgcymi w imieniu Google wytacznie na potrzeby
sprawdzania kredytowania, dokonywania ptatnosci na rzecz Google lub obstugiwania konta Klienta.

11. Okres obowigzywania i rozwigzania Umowy.
11.1 Z zastrzezeniem punktu 11.3 ponizej, niniejsza Umowa wchodzi w zycie z Dniem Akceptac;i i
bedzie obowigzywac do Dnia Zakonczenia.



11.2 Niniejsza Umowa podlega wypowiedzeniu przez: (a) Google, ktéry jest uprawniony do
zawieszenia lub wypowiedzenia Programu (lub jego czesci) i/lub do wypowiedzenia Klientowi
niniejszej Umowy, ze skutkiem natychmiastowym w dowolnym czasie drogg elektroniczna; (b) Klienta
(i)korzystajgcego, w miare mozliwosci, z internetowego systemu reklamowego do anulowania reklamy;
lub (ii) w drodze pisemnego zawiadomienia (w tym bez ograniczen drogg elektroniczng) skierowanego
do Google z prosbg o rozwigzanie niniejszej Umowy (lub jakiejkolwiek jej czesci). Anulowane droggq
elektroniczng reklamy stanowigce czes¢ Programu AdWords przestang sie ukazywaé wkrétce po ich
anulowaniu. W przypadku wszystkich pozostatych reklam moze to zalezeé od mozliwosci spofki
Google wprowadzenia zmian do harmonogramu badz zastgpienia zarezerwowanego miejsca lub
anulowania reklam znajdujacych sie juz na etapie produkcji. Klient przyjmuje do wiadomosci, ze
anulowane reklamy mogg sie ukaza¢ pomimo ich anulowania, o ile anulowanie nastapi po
jakiejkolwiek odpowiedniej dacie zobowigzania, o jakiej Klient zostanie uprzednio powiadomiony przez
Partnera lub Google, a za takie opublikowane reklamy Klient zaptaci Google. Po wygasnieciu lub
rozwigzaniu niniejszej Umowy niezaleznie od przyczyny (i) Klient bedzie nadal ponosit
odpowiedzialnos¢ za wszystkie nieuregulowane kwoty; (ii) strona na zgdanie zwréci Informacje Poufne
drugiej strony; oraz (iii) punkty 1 (Definicje), 6 (Ptatnos¢), 8 (Zwolnienie z odpowiedzialnosci), 9
(Ograniczenie odpowiedzialnosci), 10 (Poufnos¢), 11 (Okres obowigzywania i rozwigzania Umowy),
15 (Postanowienia rézne) i 16 (Prawo i jurysdykcja) pozostajg w mocy.

11.3 O ile okreslono Dzien Zakonczenia, Klient moze pod warunkiem uprzedniego uzyskania droga
elektroniczng zgody Google, drogg elektroniczng przedtuzaé niniejszg Umowe na kolejne 90-dniowe
okresy lub na inny okres uzgodniony z Google na pismie.

12. Cesja. Strona moze dokonac cesji praw i obowigzkow z niniejszej Umowy, delegowac takie prawa
i obowigzki lub w innym trybie nimi rozporzgdzi¢ jedynie za zgoda drugiej strony (przy czym zgody
takiej, strona nie bedzie odmawiaé¢ ani opdznia¢ bez podania przyczyny) z tym ze Google moze bez
koniecznosci uzyskiwania jakiejkolwiek zgody dokona¢ cesji swoich praw i obowigzkéw z niniejszej
Umowy, delegowac takie prawa i obowigzki lub w innym trybie rozporzadzi¢ nimi na rzecz podmiotu
zaleznego lub spéitki holdingowej (w rozumieniu art. 4 ustep 1 punkt 4 i 5 Kodeksu Spotek
Handlowych) spétki Google lub na rzecz nabywcy catosci lub zasadniczej czesci aktywow Google.

13. Prawa os6b trzecich. Zadne z postanowien niniejszej Umowy nie skutkuje powstaniem ani
przyznaniem jakiegokolwiek prawa badz przywileju jakiejkolwiek osobie nie bedgcej strong niniejsze;j
Umowy.

14. Sita wyzsza. Za wyjatkiem obowigzkow ptatniczych, strona nie ponosi odpowiedzialno$ci za
niewykonanie badz nieterminowe wykonanie obowigzku wynikajgcego z niniejszej Umowy, jezeli takie
niewykonanie lub nieterminowe wykonanie wynika z okoliczno$ci, na ktére strona nie miata wptywu,
takie jak m.in. wypadek losowy, wojna, terroryzm, niepokoje spoteczne lub spory pracownicze.

15. Postanowienia rézne.

Niniejsza Umowa, zawierajgca wszystkie warunki ustalone przez strony w jej przedmiocie, zastepuje
wszystkie wczesniejsze umowy, oswiadczenia i porozumienia wszelkiego rodzaju zawarte przez
strony w przedmiocie niniejszej Umowy. Dla unikniecia watpliwosci, Klient przyjmuje do wiadomosci i
uznaje, ze niniejsze warunki zamieszczania reklam obejmujg FAQs wraz ze Wskazéwkami
Redakcyjnymi, wigczonymi przez odniesienie, a FAQs i Wskazéwki Redakcyjne moga w dowolnym
czasie by¢ modyfikowane przez Google odpowiednio do zmian w udostepnianiu przez Google
Programu na zasadach ogolno-handlowych. Uzupetnienia i modyfikacje niniejszych warunkéw
zamieszczania reklam dla swej waznosci wymagajg formy pisemnej i podpisu lub potwierdzenia w
trybie on-line przez osoby upowaznione do reprezentowania stron. Niewykonanie lub p6zniejsze
wykonanie prawa badz nieskorzystanie lub p6ézniejsze skorzystanie ze srodka przystugujacego z
niniejszej Umowy nie stanowi zrzeczenia sie takiego prawa lub srodka, ani tez zrzeczenia sie innych
praw lub $rodkow, a jakiekolwiek jednorazowe lub czesciowe wykonanie lub skorzystanie z prawa lub
Srodka z niniejszej Umowy nie bedzie stanowito przeszkody ku dalszemu wykonywaniu innych praw
lub korzystaniu z innych $rodkéw. Prawa i Srodki prawne przewidziane niniejszg Umowg przystugujga
tacznie z prawami lub Srodkami prawnymi przystugujacymi z mocy prawa, nie wytgczajac ich.
Niewaznosc, nielegalnos¢ lub niewykonalnos¢ jakiegokolwiek postanowienia niniejszej Umowy
pozostanie bez znaczenia dla mocy pozostatej czesci niniejszej Umowy. Zadnego z postanowien
niniejszej Umowy nie nalezy interpretowac jako ustanowienia spétki osobowej ani joint venture
pomiedzy stronami ani tez ustanowienia strony agentem drugiej strony w jakimkolwiek celu i zadna ze
stron nie bedzie upowazniona ani umocowana do wigzania drugiej strony zobowigzaniami ani do



zaciggania w jej imieniu takich zobowigzan w jakikolwiek sposob i w jakimkolwiek celu. O ile z
niniejszej Umowy w sposob wyrazny nie wynika inaczej, zawiadomienia nalezy wysyta¢ na adresy
podane w niniejszej Umowie (lub szczegdtowo podane w internetowym systemie reklamowym) z kopig
do dziatu prawnego (a) faksem, za potwierdzeniem odbioru, przy jednoczesnym przestaniu oryginatu

priorytetem lub listem lotniczym; lub (b) przesytka kurierska, a za doreczone uznaje sie je w chwili
otrzymania.

16. Prawo i jurysdykcja. Niniejsza Umowa podlega prawu polskiemu i zgodnie z nim winna by¢
interpretowana, natomiast jej strony poddajg sie wylgacznej wiasciwosci polskich sgdow w zakresie
wszelkich sporéw lub spraw wynikajacych z niniejszej Umowy lub z nimi zwigzanych.
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Regulamin dostepny pod adresem: https://adwords.google.com/select/TCPoland0706.html
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